
Comunicazione e marketing sociale: strategie e attivi tà
per la promozione di sani stili di vita e la lotta al  tabagismo

(terza parte)

Giuseppe Fattori
Responsabile Programma interaziendale “Comunicazione e Promozione della salute”

Azienda USL di Modena

















1

2
3 4

56

Michael Goodstadt
Università di Toronto, 2007



Fonte: Goodstadt & Kahan 2006 

PROMOZIONE 
DELLA SALUTE:

concetti e teorie



1- Integrazione tra livelli di programmazione

2- Integrazione nella comunicazione

3- Integrazione nell’educazione

4- Integrazione nel marketing sociale (ricerca)

5-Integrazione delle attività (setting) 
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